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1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Przedmiotem Ogo6lnopolskiego Konkursu Promocyjnego jest Godto
Promocyjne "AGRO POLSKA", prestizowy symbol gospodarczy wyr6zniajacy
najlepsze produkty branzy rolnej, przetwdrstwa rolno- spozywczego oraz
przemystu i nauki. Plebiscyt adresowany jest do wszystkich podmiotéw
trudnigcych sie tego rodzaju dziatalnoscig na terenie Polski.

2.Organizator Konkursu MTR Miedzynarodowe Targi Rzeszowskie jest
administratorem  Ogdlnopolskiego ~ Konkursu Promocyjnego" AGRO
POLSKA",, oraz wytacznym wiascicielem praw majatkowych do godta i hasta
"AGRO POLSKA".

3. Godto Promocyjne "AGRO POLSKA" jest dobrem chronionym prawnie.

11. CEL KONKURSU

- wyrdznienie i promocja wysokiej jakosci produktow spozywczych
odznaczajacych sie tradycyjng metodg wytwarzania, odznaczajacych sie
szczeg6lnymi walorami jakosciowymi, smakowymi, zapachowymi

i ekologicznymi, estetycznie opakowanych, wytworzonych przez podmioty
majace swe zaktady na terenie Polski, ktore ze wzgledu na dostepnos¢,
oryginalno$¢ i popularno$¢ wéréd konsumentéw reprezentujg poziom
nieprzecietny, godny do nasladowania. Konkurs ma doprowadzi¢ do powstania
rynku produktow o wysokiej jakosci i wyjatkowosci, oferowanych przez
producentéw dziatajacych na terenie Polski, oraz kreowa¢ pozytywny wizerunek
w $wiadomosci klientow.

- promocja oryginalnych i nowoczesnych rozwiazan technicznych

i technologicznych w zakresie przetworstwa rolno - spozywczego,
upowszechnianie wysokiej jakosci maszyn do przetwdrstwa spozywczego,
nowatorskich technologii produkcji rolnej i spozywczej, dajacych produkty

o wysokich wiasciwosciach uwzgledniajacych standardy ekologiczneoraz ustug
dla przemystu rolnego.

- promocja przedsiebiorczosci w zakresie produkcji rolnej i spozywczej,

w tym organizacji dystrybucji i sprzedazy.

- propagowanie dziatan kreujacych pozytywny wizerunek produktéw rolno-
spozywczych wytworzonych w Polsce celem zwiekszenia zainteresowania
odbiorcéw i kontrahentdw oferowanymi artykutami, jak réwniez utatwienie
wyboru towaréw wysokiej jakosci o przystepnych cenach. Utrwalanie

i pogtebianie lojalnosci konsumentéw do produktéw wyprodukowanych

w Polsce.

- promowanie w kraju i za granicg wyr6znionych produktéw rolnych

i spozywczych dzieki trwatemu i korzystnemu oznaczeniu ich Godtem "AGRO
POLSKA".

111. UPRAWNIENIA LAUREATOW KONKURSOW

"AGRO POLSKA".

1. Uprawnione do stosowania i postugiwania sie Godtem Promocyjnym "AGRO
POLSKA" s3 przedsiebiorstwa, zakfady produkcyjne, instytuty branzowe oraz
inne organizacje gospodarcze, dziatajace na rynku produktéw
spozywczych, ktérym w wyniku Konkursu zostanie przyznane prawo do
oznaczenia konkretnego produktu lub grupy produktéw, $wiadczonych ustug lub
rozwigzan technicznych i technologicznych zastosowanych w przetworstwie
rolno- spozywczym oraz ustug dla przemystu rolnego. rolno-
2. Umowa miedzy Laureatem a Organizatorem Konkursu okre$la prawo do
uzywania Godta Promocyjnego, a zasady i prawa jego stosowania stwierdza
licencja udzielana w formie pisemnej przez Organizatora Konkursu-
Administratora Znaku.

3. Laureatom Konkursu Promocyjnego "AGRO POLSKA" przystuguje prawo:
- oznakowania Godtem Promocyjnym wyréznionego produktu lub ustugi.

- umieszczenie obok nazwy produktu lub ustugi Godta Promocyjnego i logo
Laureata wraz z informacja "Laureat Konkursu" we wszystkich materiatach
promocyjnych, drukach reklamowych, etykietach wyrobow
wykorzystaniu w kampaniach reklamowych prowadzonych w mediach.

- korzystanie z bezptatnej promocji w drukach reklamowych oraz tekstach
promocyjnych Organizatora Konkursu.

- prezentacji Laureatéw na imprezach targowych a takze

i wystawienniczych, w ktérych uczestniczy Organizator Konkursu.

4.W ramach konkursu "AGRO POLSKA" przeprowadzana jest
weryfikacja produktéw posiadajacych certyfikat ekologii. Laureaci konkursu
posiadajacy certyfikat ekologii otrzymajg prawo uzywania dodatkowego znaku
graficznego "ECO AGRO POLAND".

5. Godto "AGRO POLAND-EURO QUALITY" skierowane jest do firfiowniez
wytwarzajacych wysokiej jakosci produkty przeznaczone na eksport i nadawane
jest "polskim szlagierom eksportowym".
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IV. WARUNKI |ITRYB UDZIELANIA PRAWA DO STOSOWANIA
GODEA PROMOCYJNEGO "AGRO POLSKA™.

1. Administrator Godta Promocyjnego jako Organizator Konkursu zobowigzany
jest do: przyjmowania zgtoszen konkursowych, aranzowania pracy Komisji
Ekspertow, zorganizowania Gali Finatowej Konkursu oraz ogtoszenie wynikow
Konkursu.

2. Warunki udziatu w konkursie:

- Nominacji do konkursu udziela urzad marszatkowski lub inna instytucja
powotana przez organizatora. Nominacji do konkursu moze udzieli¢ organizator
na wniosek komisji ekspertow. W przypadku braku nominacji organizator ma
prawo odméwic rejestracji produktu w konkursie. Wniosek o nominacje
traktowany jest jako zgtoszenie udziatu w przypadku uzyskania nominacji.

- Zgtoszenia do udziatu w konkursie przyjmowane sg od o0séb fizycznych, oséb
prawnych, jednostek organizacyjnych nieposiadajacych osobowosci prawnej
majacych siedzibe w Polsce, zgtaszajacych do Konkursu produkty branzy rolno-
spozywczej, maszyny badz technologie wdrozone w przetworstwie rolno-
spozywczym oraz ustugi dla przemystu rolnego.

3. Dokumentacja:

- Podmioty zainteresowane przyznaniem Godta Promocyjnego sktadajg
zgtoszenie oraz dokumenty potwierdzajace dopuszczenie produktu do obrotu na
rynku i zadwiadczajace jego jakosc.

4. Optaty konkursowe

W skiad optat konkursowych wchodzi opfata rejestracyjna i optata
weryfikacyjna.

Optata rejestracyjna- niezalezna od liczhy zgtaszanych produktéw wynosi:
- 500 z} za ubieganie sie o Godto Promocyjne AGRO POLSKA

-1000 zt za ubieganie sie 0 Godto Promocyjne AGRO POLAND-EURO
QULITY.

Opfata weryfikacyjna- zalezna od liczby zgtaszanych produktéw oraz wielkosci
przedsiebiorstwa:

a) Przedsiebiorstwa mikro (do 10 oséb zatrudnionych)

- 1000 zt za zgtoszenie jednego produktu.

- 1500 zt za zgtoszenie dwdch produktéw.

- 2000 zt za zgtoszenie trzech lub wiecej produktéw.

b) Pozostate przedsigbiorstwa (powyzej 10 0séb zatrudnionych)
- 1500 zt za zgtoszenie jednego produktu.

- 2000 zt za zgtoszenie dwdch produktow.

- 2500 z} za zgtoszenie trzech lub wiecej produktéw.

- za grupe produktoéw oznaczajacg rézne odmiany, smaki badz opakowania tego
samego produktu pobierana jest optata weryfikacyjna jak za dwa produkty.

- za wniosek o przedtuzenie licencji, Laureaci poprzednich Edycji Konkursu
AGRO POLSKA ponosza jedynie optate weryfikacyjna.

- do wszystkich podanych kwot nalezy doliczy¢ 23% podatku VAT.

- optaty obejmuja koszty organizacji Konkursu, Ceremonii Wreczenia Nagrod z
udziatem dwoch przedstawicieli Laureata nie podlegajg zwrotowi.

- ptatnosci wynikajace ze "Zgtoszenia Uczestnictwa" nalezy dokona¢ na konto
Organizatora w Banku BPH S.A. o/Rzesz6éw nr 43 1060 0076 0000 3260 0044
5248 lub gotdwka w biurze MTR.

V. PROCES WERYFIKACJI W KONKURSIE

1. Przed rozpoczeciem Konkursu ustalone sg kryteria oceny, podane nastepnie doj
wiadomosci uczestnikow Konkursu.

2. Organizator powotuje Komisje Ekspertow, ktora opiniuje wszystkie zgtoszenia
oraz na podstawie dokumentacji ztozonej przez uczestnika i oceny wyrob6w,
wystepuje z wnioskiem do Organizatora o przyznanie prawa do uzywania Godfa
Promocyjnego ,,AGRO POLSKA”. Kryteriami oceny sa walory techniczne,
jakosciowe i rynkowe zgtaszanych produktéw. Cztonkowie Komisji Ekspertow
wchodzg w skiad Kapituty Godta Promocyjnego ,,AGRO POLSKA”.

3. Kazdy uczestnik zobowigzany jest dostosowac sie do ustaleni organizatora
Konkursu okre$lajacego czas i miejsce oceny.

4. Prawo do oznakowania i postugiwania si¢ Godiem Promocyjnym
wyréznionego produktu lub grupy produktéw jest przywilejem udzielonym na
okres 1 roku od daty przyznania. Mozliwos$¢ przedtuzenia prawa do stosowania
Godta Promocyjnego bedzie kazdorazowo okre$lana przez szczegétowe zasady
zawarte w formie nowej Licencji.

- Laureaci Konkursu Promocyjnego "AGRO POLAND-EURO QUALITY"
uzyskujg jednoczesnie uprawnienia do wykorzystania Godta Promocyjnego
"AGRO POLSKA".

- w sytuacjach umotywowanych wzgledami spotecznymi i gospodarczymi
Kapituta Godfa Promocyjnego "AGRO POLSKA" moze przyzna¢ jako
wyrdznienie honorowe prawo uzywania Godfa podmiotom nieuczestniczagcym
w konkursie.

VL. TERMIN _SKEADANIA ZGEOSZEN ORAZ DATE | MIEJSCE
PRZEPROWADZENIA CEREMONII ROZDANIA NAGROD OKRESLA
ORGANIZATOR.




